Protocolo de
comunicacion
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VINO Y LA SALUD

WORLDWIDE




La Fundacion para la Investigacion
del Vino y la Nutricion (FIVIN) y |a
Organizacion Interprofesional del
Vino de Espafa (OIVE) ponen a
disposicion de los operadores del
sector vitivinicola un argumentario
gue recoge aquellas preguntasy
formas de actuar en relacion con la
comunicacion del vino y sus
beneficios sobre la salud y las
respuestas adecuadas para
despejar bulos y falsedades, tanto
en sentido positivo como en
negativo.

[1] 5Por qué un protocolo de comunicacion®e

OBIJETIVOS

SEGURIDAD

CREDIBILIDAD

MENSAJE UNICO



[2] sPor qué un protocolo de comunicacione

RECUERDA A

El articulo 4.3 del Reglamento (CE)
n2 1924/2006, relativo a las
declaraciones nutricionales y de
propiedades saludables en los

alimentos, establece la
PROHIBICION de efectuar
declaraciones de propiedades
saludables a las bebidas con una
graduacion superior a 1,2% en
volumen de alcohol.

e
FIVIN

FUNDACION PARA LA
INVESTIGACION DEL
VINO Y LA NUTRICION

En Espana la Fundacion para la
Investigacion del Vino vy |a
Nutricion (FIVIN) esta habilitada
como entidad cientifica que
puede hacer difusion de
estudios relacionados con la
salud y organizar actividades
gue favorezcan la salud de |as
personas




[3] Andlisis de sifuacion

Desde el sector del vino se trabaja para poner
en valor al sector y sus productos, también en
el plano saludable, y con base en |la verdad de

la ciencia.

Poner en valor las conclusiones

Cabe destacar la importancia de apoyar todas
. . g cientificas de los beneficios que aporta
las acciones basadas en informacion cientifica
| o para la salud el consumo moderado de
rigurosa con un doble objetivo: ving

Mantener un papel activo del sector en

la labor de sensibilizacion social sobre
el consumo responsable




[4] 10 MENSAJES CLAVE

El vino es un alimento, y asi lo recoge la Ley 24/2003 del 10 de junio de la Vina y
el Vino. Ademas, forma parte de la Dieta Mediterranea y su consumo es
consustancial a nuestra cultura desde tiempos inmemoriales.

El vino contiene alcohol, pero eso no lo convierte en un producto danino en si
mismo si se consume de forma moderada y en el marco de una alimentacion
equilibrada y un estilo de vida saludable (Confamos con Estudios Cientificos que

lo avalan)

En Espana, al igual que en otros paises mediterraneos con la misma tradicion, el
consumo de vino esta asociado a aspectos sociales, a unas pautas de consumo
moderado, siempre en combinacidon con comida y en un ambiente de

socializacion.




[4] 10 MENSAJES CLAVE

Existen situaciones donde el consumo de vino no se puede recomendar: por
cuestiones de salud, durante el embarazo y la lactancia, el consumo por
menores de edad y situaciones como si se va a conducir. Asi esta recogido en
el Codigo de Comunicacion Comercial del Vino, que se enmarca en el
programa Wine in Moderation.

3 &

Son numerosos los estudios cientificos de reconocida solvencia y prestigio que
establecen relaciones causales positivas entre un consumo moderado de vino y

determinados beneficios para la salud.




[4] 10 MENSAJES CLAVE

El sector vitivinicola es un pilar
de la economia espanola, con
implantacion en todo el territorio
nacional que sostiene a cientos
de miles de familias en Espana
directa e indirectamente. El vino
en Espana es un modo de vidaq,
forma parte del paisaje,
contribuye a la fijacion de la
poblacion en el medio rural,
preserva el medioambiente
frente al cambio climdtico,
dignifica al agricultor y
elaborador.
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[4] 10 MENSAJES CLAVE

Hay que seguir unas pautas de consumo moderadas, ya que solo si el vino se
degusta de forma moderada y lenta se pueden apreciar y disfrutar plenamente

su cardacter y sus sabores Unicos y complejos.

Hasta 2 unidades de alcohol
diarias para una mujer.

(el equivalente de hasta 200 ml de vino con 12.5 vol%)

O

Hasta 3 unidades de alcohol No mas de 4 unidades de alcohol
diarias para un hombre. durante la misma ocasion.

@

(el equivalente de hasta 300 ml de vino con 12.5 vol%)



[4] 10 MENSAJES CLAVE

El vino es eje de nuestra tradiciones, cultura e historia. Aportando un valor anadido
capaz de potenciar la visibilidad de la Marca Espana. Deniro y fuera de nuestras
fronteras, no se entiende nuestra cultura sin el vino.

En Espana, donde el turismo es uno de los principales motores de su economiaq, el
vino se ha convertido en un atractivo turistico del pais. En concreto, el enoturismo
continUa con su crecimiento y en los Ultimos anos ha ido aumentando su impacto
economico, ya que ademas lleva asociadas otras actividades como las relativas a la
restauracion, las visitas culturales o las pernoctaciones.

Basandonos en los anteriores argumentos expuestos, consideramos que la
administracion debe mostrarse critica a la demonizacion del vino. Desde el sector
esperamos dicho apoyo, para dignificar la tarea de producir y vender vino. El sector
vitivinicola estd orgulloso del producto y el sector que ha construido desde hace
décadas.




[56] Combatir las ‘Fake News' sobre vino y salud

ACUDIR A 0
FUENTES OFICIALES

El sector cuenia con la Fundacion
para la Investigacion del Vino y la
Nutricion — FIVIN, quienes deben
iderar este fipo de mensajes a fraves
de medicos autorizados para dotarlos
de credibilidad.

CONSULTA

Saber quien es el emisor puede
ayudarte a saber si €s opinion o
iInformacion objetiva

CONTRASTAR LA
INFORMACION Q

Desconfia de las paginas web, de las
cuentas andnimas o poco conocidas.
O bien, de aguellas fuentes con
Infereses confrarios al consumo
moderado y responsable del vino.

SOSPECHA

Una imagen corporativa, logo o
cualquier infento de mensaje oficial no
acredita su autenticidad

NO COMPARTAS INFORMACION POCO FIABLE O SIN CONTRASTAR @ ,l: o



[56] Combatir las ‘Fake News' sobre vino y salud

NO VINCULES LOS CONCEPTOS DE VINO Y
SALUD A UNA BODEGA O MARCA

De esta forma, estas incumpliendo la normativa en
materia de declaraciones nutricionales y de salud

EDUCACION Y CULTURA DEL VINO

Destaca siempre su importancia para defender la compatibilidad de una
vidd sanda y un consumo moderado vy responsable

ﬁ', EL VINO ES COMPARTIR, ELEGIR Y CUIDARSE
0y Promueve siempre este fipo de mensajes al consumidor



COMPROMISO DEL SECTOR ;:DONDE SE APLICA?

VITIVINICOLA POR:

En la comunicaciéon
comercial de la empresa

La promocion del consumo de vino
SIEMPRE moderado, en el marco del

programa Wine in Moderation. . oy
Pagina web (control de acceso a

menores de edad), catalogos, notas
de cata, comunicados...

La defensa de una comunicacion
responsable con la sociedad en la que
NUNCA se promueva el consumo
abusivo o en determinadas situaciones

de riesgo. En la publicidad,

4 sea cual sea el soporte

Medios impresos y digitales, con
inclusion del logotipo y la frase

el Vino solo se disfruta con moderacion .

WINEInMODERATION

ELIGE | COMPARTE | CUIDA

Radio, en cunas de mas de 20" hay que
incluir un mensaje de moderacion.

EL VINO SOLO SE DISFRUTA CON MODERACION
TV, que ademdas deben pasar por un

AVISO control previo de AUTOCONTROL.

A partir de este ano, el logotipo de arriba

es el unico vigente.

Consulte el Codigo de Comunicacion Comercial
para mas informacion de sus diferentes versiones

Etiquetas, la inclusion del logo

es opcional, pero recomentable.
;Muestra tu compromiso!

[6] Seguir el Cddigo de Comunicacion comercial del vino

QUE SE PIDE A LOS ADHERIDOS

Uso obligatorio del logo “Wine in
Moderation” en toda publicidad.

Respetar las restricciones en contenidos
y soportes.

Voluntariamente se pueden incluir logos
que buscan proteger a los mas vulnerables
y evitar situaciones de riesgo.

@S

LA COMUNICACION DEL VINO
NO DEBE ASOCIARSE CON:

Situaciones incompatibles con la conducciéon
y el manejo de vehiculos.

Consumo por menores de edad y mujeres
embarazadas.

Intepretar que el consumo de vino
contribuye a potenciar habilidades fisicas o
psiquicas como mayor éxito social, sexual
o la deshinibicién ante problemas.

X

Senalar en las comunicaciones comerciales
que los vinos tienen propiedades saludables.

X

Vv
Vv
iRECUERDA!

Registrate en el programa
Wine in Moderation en la web
de OIVE

+1000 bodegas, medios de
comunicacion, asociacionesy
DD.OO. ya se han
comprometido



[7] Adscribirte al programa Wine in Moderation

(QUIENES SOMOS )

Wine in Moderation es una
coalicion unica de
organizaciones responsables
del mundo del vino que creen
en una cultura sostenible del
VINO.

Lanzado en 2008 por el sector europeo del vino
como contribucion a la lucha contra el consumo
abusivo de alcohol y sus efectos perjudiciales
en la sociedad, busca trasladar a la sociedad las
nautas de consumo asociadas al vino ligadas a

a moderacion, y una puesta en valor del sector.
Hoy en dia es un programa internacional y miles
de operadores y organizaciones de la cadena de
valor del vino trabajan proactivamente en la
traslacion de estos mensajes, por ejemplo, a
través de una publicidad responsable.
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